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Mettre en ceuvre une stratégie durable permet d la fois de
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Or, de nombreuses études convergent vers un méme

ilyaune

Sur la base de 656 entreprises de son portefeuille client, I'lFC
dénote que les entreprises avec un meilleur score ESG
présentent une rentabilité financiére (ROE) 2,1% supérieure.

Concernant les marchés émergents, les entreprises avec les
meilleurs scores ESG ont surperformé le marché de 1,3%

alors que celles avec les scores ESG les plus bas ont obtenu
une performance financiére systématiquement plus faible.

Sources :
(1) The Business Case for Sustainability - IFC
(2) Corporate Sustainability: First Evidence on Materiality

Les investissements durables (ie, incluant une dimension
sociale et/ou environnementale) améliorent la rentabilité
financiere des entreprises qui les entreprennent.

De méme, en comparant des acteurs similaires, les auteurs ont
mis en valeur que ceux ayant entrepris des investissements
durables ont surperformé ceux ayant peu investi sur ces
enjeux.
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https://www.ifc.org/wps/wcm/connect/topics_ext_content/ifc_external_corporate_site/sustainability-at-ifc/business-case
https://www.sustainablefinance.ch/upload/cms/user/CorporateSustainability_Firstevidenceonmateriality_Khan_Serafeim_Yoon_February2015.pdf

Quelles sont les tendances actuelles de la
fransformation durable ?
Comment ces tendances se traduisent-elles
aujourd’hui sur les marcheés ?

Eclairage
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Nous observons
sur tous les secteurs observeés

et poussent les entreprises

Tendance 1 .. Tendance 2 : Grande distribution ! E
. Le développement des .. Les modéles d'affaires
- circuits courts, portéparla : - deviennent plus durables
. prise de conscience - . grace alaservicialisation PR
. €cologique, redessine les L . ‘el |  Banque & Finance
- chaines d’approvisionnement - - S
- et delogistique

Transports, Mobilité

Tendance 3 .. Tendance 4 : & logistique
. Les entreprises repensent .. LesensetI'engagement
* leurrelationauproduitet . - clientredéfinissent le ,
. fidélisent leur base client - . marketing : i
© grace ala seconde-main L I %% Mode, Luxe & Beauté

: ! Al
Tendance 5 Industrie

Les stratégies financiéres et d’'investissement sont en pleine
mutation pour intégrer la dimension durable a leur modéle

- décisionnel : % z .
: : =47 - Energie
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Le développement des circuits courts, porté par la
prise de conscience écologique, redessine les chaines
d’'approvisionnement et de logistique

qui ne privilégiaient pas les circuits courts s’y sont mis pendant la

crise du COVID-19 et ont bien I'intention de continuer aprés(®)

considéerent que la crise du COVID-19 montre gu’il faut relocaliser une
partie de nos productions pour étre plus résilients et autonomes(?)

| se disent préts a payer plus cher pour consommer
local apreés la crise (2)

Source :

.
(1) Etude Greenflex : Suite au COVID-19, les Francais souhaitent une société plus durable, Mai 2020 '\f- r
(2) Sondage Ipsos, 2020 thinkmarket 6



Dans I'alimentaire, les chaines de logisticque des retours évoluent
pour un (e-)commerce plus circulaire et moins carbonné

@)@ pean . NACHETEZ QUE LESSENTIEL

Carrefour Les groupes Carrefour, Casino et e-Leclerc
proposent le concept Jean Bouteille qui
C GROUPE’ promeut la vente en vrac.

Le client paye une consigne pour un
contenant qui sera récupéré, lavé et

@ réinséré dans le circuit des magasins
partenaires.

E.Leclerc

PETAI

L COMMERCE CIRCULAIRE J

(9

Carrefour

- Loop est une plate-
. forme quiregroupe
. des industriels majeurs REL
© quis'engagent en coT

Customer orders

. faveur d’'une économie " lpitemser
- circulaire en proposant

. des contenants

. réutilisables.

Avec Loop, Carrefour refait la part belle aux
consignes et laisse Petrel gérer la logistique.

UPS delivers the Loop
tote to customer’s home

=
3 Customer uses product

‘\i f:%i

UPS collects containers
| d d efilled ‘I in the Loop tote from
customer's doorstep

‘N-_-'
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Favoriser les circuits courts ef, in fine, la production locale
permet a la fois de répondre aux enjeux du développement
durable, mais aussi de sécuriser |I'approvisionnement

SAVOIR
FAIRE
ENSEMBLE

" Le collectif «Facon de faire» réunit -

" des acteurs de l'industrie Textile,
" Mode et Habillement pour

- favoriser l'innovation et permettre -

* lafabrication locale de vétements
" durables. Un label a été créé pour
" les produits fabriqués

" exclusivement sur des sites de

- production implantés en France.

QCC

AUTOMOTIVE CELLS Co

. Alors que I'Europe ne représente
. que 1% de |la production de

. batteries pour véhicules

. électriques a I'échelle mondiale,
. Stellantis (PSA) et Total créent

. une co-entreprise (Automotive
. Cell Company) afin de devenir

. une référence mondiale, du

. développement a la production,
. dans une logique plus locale de

. fiabilité, de performance et de

. durabilité.

S\SI(YTECH

second life polymers

. Lentreprise Skytech, a pour

. ambition de produire 50 000
. tonnes derésines recyclées par an .
- avec des débouchés locaux afin

. d’approvisionner les industriels

. enmatieres premieres recyclées
. produites sur le territoire national .
. etderéduire ladépendance a

. I'importation et a l'utilisation de
. matieres fossiles non

. renouvelables.
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RDV la semaine
prochaine pour

découvrir notre
éclairage sur la
tendance 2!
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